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DOMSTOLENS BESLUT (attonde avdelningen)

den 18 december 2025 *#

"Begdran om forhandsavgorande — Artikel 99 i domstolens réittegangsregler — Svar som inte
lamnar utrymme for rimligt tvivel — Jordbruk och fiske — Ekologiska produkter —
Forordning (EU) 2018/848 — Artikel 3.52 — Begreppet mérkning — Begreppet etikett —
Artikel 3.53 — Begreppet marknadsforing — Artikel 30.1 — Produkter som é&r forsedda med
termer som avser ekologisk produktion — Artikel 32.1 a — Skyldighet att pa etiketten ange
kodnumret f6r den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som den aktdr som har genomfort
den senaste produktions- eller beredningsatgérden omfattas av — Galler inte marknadsforing for
dessa produkter i reklamblad”

I mal C-745/24,

angdende en begiran om forhandsavgorande enligt artikel 267 FEUF, framstélld av Landgericht
Saarbriicken (Regionala domstolen i Saarbriicken, Tyskland) genom beslut av den
24 september 2024, som inkom till domstolen den 24 oktober 2024, i malet

Verband Sozialer Wettbewerb eV

mot
GLOBUS Handelshof GmbH & Co. KG,
meddelar
DOMSTOLEN (attonde avdelningen),

sammansatt av avdelningsordféranden O. Spineanu-Matei samt domarna S. Rodin och N. Picarra
(referent),

generaladvokat: T. Capeta,

justitiesekreterare: A. Calot Escobar,

efter det skriftliga forfarandet,

med beaktande av de yttranden som avgetts av:

— Verband Sozialer Wettbewerb eV, genom R. Welzel, Rechtsanwalt,

* Rattegangssprak: tyska.
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— GLOBUS Handelshof GmbH & Co. KG, genom M. Grube, Rechtsanwalt,
— Europeiska kommissionen, genom A. Dawes och M. Zerwes, bada i egenskap av ombud,

med hinsyn till beslutet, efter att ha hort generaladvokaten, att avgora maélet enligt artikel 99 i
domstolens rittegangsregler genom ett sarskilt uppsatt beslut som ar motiverat,

foljande

Beslut

Begiran om forhandsavgorande avser tolkningen av artikel 32.1 a, artikel 3.52, 3.53 samt
artikel 30.1 i Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2018/848 av den 30 maj 2018 om
ekologisk produktion och mairkning av ekologiska produkter och om upphdvande av radets
forordning (EG) nr 834/2007 (EUT L 150, 2018, s. 1).

Begiran har framstéllts i ett mal dar Verband Sozialer Wettbewerb eV (nedan kallat VSW), en
forening vars syfte ar att bekampa otillborlig konkurrens, har vackt talan om férbudsforeldggande
mot GLOBUS Handelshof GmbH & Co. KG (nedan kallat Globus), ett bolag som driver flera
stormarknader. VSW har yrkat att Globus ska forbjudas att i sina reklamblad marknadsfora
ekologiska produkter utan att ange kodnumret f6r den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan
som den aktor som har genomfort den senaste produktions- eller beredningsétgdrden omfattas av,
i den mening som avses i artikel 32.1 a i ndmnda férordning.

Tillampliga bestimmelser
I skilen 6, 9, 15, 17 och 73 i férordning 2018/848 anges foljande:

”(6) Mot bakgrund av malen foér unionens politik for ekologisk produktion bor den rittsliga
ramen for genomforandet av denna politik syfta till att skapa rattvis konkurrens och en
vélfungerande inre marknad for ekologiska produkter, att bevara och rattfardiga
konsumenternas fortroende for produkter som mirkts som ekologiska och skapa
forutsittningar for politiken att utvecklas i takt med produktions- och
marknadsutvecklingen.

(9) Mot bakgrund av den dynamiska utvecklingen inom den ekologiska sektorn angavs i radets
forordning (EG) nr 834/2007 [av den 28 juni 2007 om ekologisk produktion och mérkning
av ekologiska produkter och om upphédvande av forordning (EEG) nr 2092/91
(EUT L 189, 2007, s. 1)] att det skulle komma att behova goras en 6versyn av unionsreglerna
for ekologisk produktion, ddr den erfarenhet som vunnits vid tillimpningen av reglerna
beaktas. Resultaten av den 6versyn som [Europeiska] kommissionen har genomfort visar att
unionens rittsliga ram for ekologisk produktion bor forbattras, sa att reglerna motsvarar
konsumenternas hogt stillda forvantningar och ér tillrackligt tydliga for dem de riktar sig
till. Férordning (EG) nr 834/2007 bor darfér upphévas och ersittas av en ny férordning.
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(15) Forskningsprojekt har visat att konsumenternas fortroende ar av mycket stor betydelse for
marknaden for ekologiska livsmedel. Pa lang sikt kan regler som inte ér tillforlitliga dventyra
allménhetens fortroende och leda till marknadsmisslyckande. En hallbar utveckling f6r den
ekologiska produktionen i unionen bor darfor baseras pa sunda produktionsregler som
harmoniseras pa unionsniva och uppfyller aktorernas och konsumenternas forvéantningar
vad giller kvaliteten pa ekologiska produkter samt dverensstimmelse med de principer
och regler som faststélls i denna forordning.

(17) Denna forordning bor utgora grunden for en hallbar utveckling av ekologisk produktion
och dess positiva miljoeffekter, samtidigt som den sékerstéller en vialfungerande inre
marknad for ekologiska produkter och rattvis konkurrens, for att pa sa sitt bidra till att
jordbrukarna far en skilig inkomst, sdkerstilla konsumenternas fortroende, skydda
konsumenternas intressen och framja korta distributionskedjor och lokal produktion.
Dessa mal bor uppnas genom forenlighet med de allmédnna och sidrskilda principer och
allménna och detaljerade produktionsregler som géller f6r ekologisk produktion.

(73) Mairkningen av jordbruksprodukter och livsmedel bor omfattas av de allmédnna regler som
faststélls i [Europaparlamentets och radets forordning (EU) nr 1169/2011 av den
25 oktober 2011 om tillhandahallande av livsmedelsinformation till konsumenterna, och
om éandring av Europaparlamentets och radets forordningar (EG) nr 1924/2006 och (EG)
nr 1925/2006 samt om upphédvande av kommissionens direktiv 87/250/EEG, radets
direktiv 90/496/EEG, kommissionens direktiv 1999/10/EG, Europaparlamentets och radets
direktiv. 2000/13/EG, kommissionens direktiv 2002/67/EG och 2008/5/EG samt
kommissionens forordning (EG) nr 608/2004 (EUT L 304, 2011,s. 18)] och i synnerhet av
de bestammelser som syftar till att forhindra mérkning som kan skapa osédkerhet for eller
vilseleda konsumenterna. Darutéver bor sdrskilda bestaimmelser om maérkning av
ekologiska produkter och produkter under omstéllning faststillas i denna foérordning. De
bor skydda béde aktorernas intresse av att fa sina produkter korrekt identifierade pa
marknaden och att atnjuta réttvisa konkurrensférhallanden, och konsumenternas intresse
av att kunna tréffa medvetna val.”

I artikel 1 i férordning 2018/848, med rubriken "Syfte”, foreskrivs foljande:

”I denna forordning faststélls principer for ekologisk produktion samt regler for ekologisk
produktion, tillhérande certifiering och anviandning av uppgifter om ekologisk produktion i
maérkning och marknadsféring samt regler for kontroller utéver dem som faststdlls i
[Europaparlamentets och ridets forordning (EU) 2017/625 av den 15 mars 2017 om offentlig
kontroll och annan offentlig verksamhet for att sdkerstdlla tillimpningen av livsmedels- och
foderlagstiftningen och av bestimmelser om djurs hélsa och djurskydd, véixtskydd och
vixtskyddsmedel samt om é&ndring av Europaparlamentets och radets forordningar (EG)
nr 999/2001, (EG) nr 396/2005, (EG) nr 1069/2009, (EG) nr 1107/2009, (EU) nr 1151/2012, (EU)
nr 652/2014, (EU) 2016/429 och (EU) 2016/2031, radets forordningar (EG) nr 1/2005 och (EG)
nr 1099/2009 och radets direktiv 98/58/EG, 1999/74/EG, 2007/43/EG, 2008/119/EG
och 2008/120/EG och om upphédvande av Europaparlamentets och radets forordningar (EG)
nr 854/2004 och (EG) nr 882/2004, radets direktiv 89/608/EEG, 89/662/EEG, 90/425/EEG,
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91/496/EEG, 96/23/EG, 96/93/EG och 97/78/EG samt radets beslut 92/438/EEG (forordningen
om offentlig kontroll) (EUT L 95, 2017, s. 1)].”

Artikel 3 i férordning 2018/848 har rubriken ”Definitioner”. Dar foreskrivs foljande i leden 52
och 53:

”52. mdrkning: ord, uppgift, varumérke, markesnamn, illustration eller symbol som giller en
produkt och anbringas pa forpackning, handling, meddelande, etikett, ring eller krage som
medfoljer eller avser en sadan produkt.

53. marknadsforing: all presentation av produkter riktad till allménheten, pa annat sétt an genom
en etikett, med avsikten eller mojligheten att paverka och forma attityder, forestéllningar och
beteenden for att direkt eller indirekt framja forséljningen av produkter.”

Artikel 30 i forordningen, med rubriken ”Anvéindning av termer som avser ekologisk produktion”,
har foljande lydelse:

”1. I denna forordning ska en produkt anses vara forsedd med termer som avser ekologisk
produktion, om det i mérkningen, reklamen eller handelsdokumenten finns en beskrivning av
produkten, de ingredienser eller foderravaror som anvénts vid framstillningen som ger kdparen
uppfattningen att produkten, dess ingredienser eller foderravaror har framstéllts i enlighet med
denna forordning. I synnerhet far de termer som fortecknas i bilaga IV, hérledningar eller
diminutiver av dessa, sasom bio och eko, enskilt eller i kombination, anvéndas i hela unionen och
pa vilket sprdk som helst som anges i denna bilaga for markning och marknadsféring av de
produkter som avses i artikel 2.1 som &r forenliga med denna férordning.

2. For de produkter som avses i artikel 2.1 far de termer som avses i punkt 1 i den hér artikeln inte
nagonstans i unionen, pa nigot av de sprak som anges i bilaga IV, anvdndas for markning, reklam
eller handelsdokument f6r en produkt som inte &r férenlig med denna férordning.

Vidare ér det inte tillatet att anvidnda termer, inbegripet termer som anvénds i varumérken eller
foretagsnamn, eller metoder for markning eller marknadsfoéring som kan vilseleda konsumenten
eller anvindaren genom att antyda att en produkt eller dess ingredienser &r forenliga med denna
forordning.

I artikel 32 i forordningen, med rubriken ”"Obligatoriska uppgifter”, foreskrivs foljande:

”1. Om produkter &r forsedda med termer enligt artikel 30.1, inklusive produkter som &r markta
som produkter under omstéllning i enlighet med artikel 30.3,

a) ska kodnumret for den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som den aktér som har

genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgirden omfattas av ocksd finnas pa
markningen, och

3. De uppgifter som avses i punkterna 1 och 2 i denna artikel och i artikel 33.3 ska placeras pa ett
framtradande stille, sa att de &r val synliga, latta att lasa och inte kan avldgsnas.
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Artikel 33 i samma forordning har rubriken ”Europeiska unionens logotyp for ekologisk
produktion”. I forsta punkten i den artikeln foreskrivs f6ljande:

"Europeiska unionens logotyp for ekologisk produktion far anvdndas vid mérkning, presentation
och marknadsforing av produkter som dverensstimmer med denna férordning.

»

Malet vid den nationella domstolen och tolkningsfragorna

Globus ingar i detaljhandelskoncernen Globus St. Wendel och driver stormarknader i Tyskland.
I januari och februari 2024 distribuerade detta bolag i Gera (Tyskland) med omnejd reklamblad i
vilka flera livsmedelsprodukter presenterades jamte beteckningen "bio” och unionens logotyp for
ekologisk produktion. Daremot angavs inte det i artikel 32.1 a i férordning 2018/848 foreskrivna
kodnumret for den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som den aktér som hade
genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgarden omfattades av.

VSW vickte talan om forbudsforeldggande mot Globus vid Landgericht Saarbriicken (Regionala
domstolen i Saarbriicken, Tyskland), som &ar hénskjutande domstol i forevarande mal. VSW
yrkade att Globus skulle forbjudas att marknadsfora ekologiska produkter i sina reklamblad om
bolaget inte angav detta kodnummer. VSW gjorde gillande att det vida begreppet markning i
artikel 30.1 i forordning 2018/848, till vilket det hdnvisas i artikel 32.1 i férordningen, omfattar
savdl “midrkning”, i den strikta mening som avses i forordningens artikel 3.52, som
"marknadsforing” i den mening som avses i dess artikel 3.53. Denna hénvisning innebar saledes
enligt VSW att skyldigheten att ange kodnumret, som foreskrivs i artikel 32.1 a i samma
forordning, dven omfattar marknadsforing av ekologiska produkter. VSW har pépekat att den
engelska och den franska versionen av dessa bestimmelser ar tydligare pa denna punkt &n den
tyska.

Globus har for sin del gjort géllande att artikel 3.52 och 3.53 i férordning 2018/848 gor en tydlig
atskillnad mellan méarkning och marknadsféring och att artikel 30.1 i denna férordning inte
medger att man likstdller dessa bada begrepp. De skyldigheter som giller for produkter som
beskrivs som ekologiskt producerade bor enligt Globus endast gilla fysiska floden av varor och
atfoljande handlingar, inte reklamblad. Kontrollmyndighetens eller kontrollorganets kodnummer
enligt artikel 32.1 a i nimnda forordning maste saledes endast anbringas pa sjdlva produkten.
Globus har tillagt att om denna skyldighet skulle utstréckas till sadana reklamblad som ér i fraga i
det nationella malet, skulle det i praktiken vara omojligt att fullgéra den. Vid tidpunkten for
utarbetandet av reklambladet kdnner bolaget ndmligen &nnu inte till vilken aktor eller vilka
aktorer som kommer att ansvara for leveransen av de produkter som anges vara ekologiskt
producerade och kan saledes inte identifiera den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som
aktoren eller aktdrerna omfattas av.

Den hénskjutande domstolen har papekat att uttrycket “eller avser en sddan produkt”, vilket star

tillsammans med uttrycket "medféljer [denna produkt]” i definitionen av begreppet mérkning i
artikel 3.52 i férordning 2018/848, skulle kunna omfatta "marknadsféring” i den mening som
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avses i artikel 3.53 i denna férordning, sdésom VSW har anfort. Eftersom reklamblad som de nu
aktuella namligen "avser” de ekologiska produkter som presenteras dér, skulle de kunna anses
utgora en form av "maérkning”.

Den hénskjutande domstolen anser emellertid att reklambladen i fraga faller utanfér begreppet
markning, i den mening som avses i artikel 3.52 i férordning 2018/848, och anger darvid att det
bor goras en atskillnad mellan allmidn (produktavldgsen) och konkret (produktnéra)
marknadsforing, varvid den bland annat stoder sig pa artikel 32.3 i forordningen. Av den déri
foreskrivna skyldigheten att anbringa de uppgifter som avses i artikel 32.1 pa ett framtradande
stélle, sa att de dr vil synliga, ldtta att lasa och inte kan avldgsnas, drar den héanskjutande
domstolen slutsatsen att den sistndimnda bestimmelsen typiskt sett avser markningen av sjélva
produkten och inte marknadsforing som é&r fysiskt éatskild frdn densamma, sdsom dessa
reklamblad.

Den hianskjutande domstolen anser dessutom att artikel 30.1 i forordning 2018/848, som den
tolkar pd sa sitt att "produkterna ska atféljas av nodvindig information”, inte kréver att
reklambladen, vilka &r fysiskt atskilda fran de produkter som i reklambladen beskrivs med
anviandning av orden “bio” eller “eko”, innehaller uppgift om det kodnummer som avses i
artikel 32.1 a i férordningen, eftersom konsumenten kan fd denna information vid kopet av dessa
produkter. Den har tillagt att denna slutsats klart framgar av den engelska sprakversionen av
sistndmnda bestimmelse, eftersom ordet "labelling” inte avser marknadsforing.

I likhet med Globus har den hénskjutande domstolen papekat att sdljaren, vid tidpunkten for
utarbetandet av reklambladet, inte nodvandigtvis kénner till vilken aktéor som kommer att
leverera de ekologiska produkterna och foljaktligen inte heller kan identifiera den
kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som avses i artikel 32.1 a.

Mot denna bakgrund beslutade Landgericht Saarbriicken (Regionala domstolen i Saarbriicken) att
vilandeforklara malet och hanskjuta foljande tolkningsfragor till EU-domstolen:

”1) Ska unionsrétten — sirskilt med avseende pa forordning [2018/848] — tolkas pa sa sétt att det i
ett reklamblad som distribueras till konsumenthushall av en detaljhandelskedja, som férutom
ett brett sortiment av andra varor dven omfattar ekologiska produkter i den mening som avses
i [denna forordning] ar nédvandigt att ange kodnumret for den behoriga kontrollmyndigheten
eller det behoriga kontrollorganet, det vill siga det organ som ansvarar for kontrollen av den
aktor som utforde den senaste produktions- eller beredningsatgdrden?

2) a) Ska artikel 3.52 i forordning 2018/848 tolkas pa sa sitt att all marknadsforing for en
ekologisk produkt, i den mening som avses i artikel 3.53 i féorordning 2018/848, dven utgor
en mirkning av en ekologisk produkt i den mening som avses i artikel 3.52 i samma
forordning?

b) Innebér artikel 32.1 i forordning 2018/848, vilken hénvisar till artikel 30.1 i samma
forordning, en skyldighet att ange kontrollorganets kodnummer dven for reklam som ar
fysiskt atskild fran produkten, om det i méarkningen, reklamen eller handelsdokumenten
finns en beskrivning av produkten som ger koparen uppfattningen att livsmedlet har
producerats ekologiskt?

c) Galler detta dven nér en detaljhandlare marknadsfor produkter fran en tillverkare som
kommer (eller kan komma) fran olika enheter och som omfattas av olika kontrollorgan?

d) Om fragorna 2a—c inte entydigt kan besvaras med ja eller nej: Vilka sérskiljande kriterier
ska i forekommande fall tillimpas for 2a och 2b?”
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Provning av tolkningsfragorna

Enligt artikel 99 i domstolens réttegéngsregler far domstolen, pa forslag av referenten och efter att
ha hort generaladvokaten, nidr som helst avgora malet genom sérskilt uppsatt beslut som ar
motiverat, om svaret pa fragorna i en begidran om forhandsavgorande klart kan utldsas av
rattspraxis eller om svaret pa fragan inte lamnar utrymme for rimligt tvivel.

Denna bestimmelse ska tillimpas i forevarande mal, eftersom svaret pa den héanskjutande
domstolens fragor inte lamnar utrymme for rimligt tvivel.

Den hinskjutande domstolen har stallt sina fragor, som ska provas tillsammans, for att fa klarhet i
huruvida artikel 32.1 a i forordning 2018/848, jamford med artikel 3.52 och 3.53 samt artikel 30.1 i
samma forordning, ska tolkas pa sa sdtt att skyldigheten att ange kodnumret for den
kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som den aktér som har genomfort den senaste
produktions- eller beredningsatgidrden omfattas av, inte giller for reklamblad som é&r fysiskt
atskilda fran de ekologiska produkter som reklambladen marknadsfor.

I artikel 32.1 a i forordning 2018/848 foreskrivs, i den franska sprakversionen, en skyldighet att pa
"I'étiquette” (etiketten) pa varje produkt som ar forsedd med termer som avses i artikel 30.1 i
forordningen, sasom "bio” eller “eko”, ange kodnumret fér den kontrollmyndighet eller det
kontrollorgan som den aktdr som har utfort den senaste produktions- eller beredningsatgédrden
omfattas av.

Sasom framgar av artikel 3.52 i denna forordning utgor en “étiquette” (etikett) i den franska
sprakversionen av bestimmelsen ("Etikett” respektive “label”, i den tyska och den engelska
versionen), pa samma sitt som en forpackning, handling, meddelande, ring eller krage, ett
underlag for eller en form av "mérkning”. Det sistndmnda begreppet omfattar ord, uppgifter,
varumdrken, mérkesnamn, illustrationer eller symboler som giller produkten och anbringas pa
dessa underlag. Begreppet markning har saledes getts en vidare definition dn begreppet etikett
och sammanfaller inte med detta.

I den tyska och den engelska sprakversionen anvidnds daremot i artikel 32.1 a i forordning
2018/848 orden "Kennzeichnung” och "labelling”, vilka motsvarar begreppet markning i den
mening som avses i artikel 3.52 i forordningen och inte begreppet etikett.

Begreppet marknadsforing definieras dessutom i artikel 3.53 i forordning 2018/848, i den franska
sprakversionen, som “toute présentation de produits a I'attention du public, par tout moyen autre
que 'étiquetage, qui vise ou est de nature a influencer et faconner les attitudes, les opinions et les
comportements afin de promouvoir directement ou indirectement la vente” (all presentation av
produkter riktad till allmédnheten, pa annat sdtt &n genom mairkning, med avsikten eller
mojligheten att paverka och forma attityder, forestéllningar och beteenden for att direkt eller
indirekt fraimja forsiljningen av produkter). Det framgar sérskilt av uttrycket "par tout moyen
autre que l'étiquetage” att begreppet marknadsforing i den mening som avses i den
bestimmelsen, och begreppet mérkning, i den mening som avses i punkt 52 i denna artikel, inte
kan overlappa varandra.

I den tyska och den engelska sprakversionen av artikel 3.53 i férordning 2018/848 undantas
emellertid fran begreppet marknadsforing endast "Etikett” ("mit anderen Mitteln als einem
Etikett”) respektive "label” (by any means other than a label). Sasom har papekats i punkt 21 i
forevarande beslut motsvaras dessa termer av begreppet “etikett” som utgor ett av de underlag
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for eller former av méirkning som réknas upp i punkt 52 i denna artikel. Mot bakgrund av
ordalydelsen i artikel 3.53 i forordningen i dessa bada sprakversioner har den héanskjutande
domstolen papekat att ett reklamblad som det hu aktuella skulle kunna betraktas som en form av
markning, eftersom det, 4&ven om det inte "medféljer” en ekologisk produkt, "avser” en sadan
produkt.

Domstolen har vid upprepade tillfillen slagit fast att den formulering som anvénts i en
sprakversion av en unionsbestimmelse inte ensam kan ligga till grund fo6r tolkningen av
densamma eller ges foretride framfér Ovriga sprikversioner. Unionsbestimmelserna ska
namligen tolkas och tillimpas pa ett enhetligt siatt mot bakgrund av de olika versionerna pa
samtliga unionssprak. I handelse av bristande dverensstimmelse mellan sprakversionerna av en
unionsrittslig text, ska den aktuella bestimmelsen tolkas med hansyn till ssmmanhanget och de
mal som efterstrdvas med de foreskrifter som den ingér i (dom av den 5 februari 2015, M. m.fl,,
C-627/13 och C-2/14, EU:C:2015:59, punkterna 48 och 49, och dom av den 18 september 2019,
VIPA, C-222/18, EU:C:2019:751, punkt 37).

Det ska i detta hdnseende for det forsta papekas att begreppet marknadsforing, oavsett i vilken
form den forekommer, i ingen av sprakversionerna av forordning 2018/848 ingér bland de
underlag for eller former av markning som riaknas upp i artikel 3.52 i denna foérordning, det vill
saga "forpackning, handling, meddelande, etikett, ring eller krage”. Av ordalydelsen i denna
bestimmelse foljer darfor att "marknadsforing” varken kan kvalificeras som en form av
"markning” eller likstéllas med denna.

For det andra visar den samtidiga anvindningen av begreppen méarkning och marknadsforing i ett
stort antal bestimmelser i forordning 2018/848, bland annat i artikel 1, artikel 30.1 och 2 samt
artikel 33.1, att det i forordningen gors en systematisk atskillnad mellan dessa tva begrepp, utan
att det forstnamnda kan anses omfatta det sistndmnda.

Av detta foljer att "marknadsforing” inte kan utgdra en form av "mérkning” i den mening som
avses i artikel 3.52 i ndmnda forordning. Detta framgar sdrskilt tydligt av den franska
sprakversionen av artikel 3.53 i samma forordning, ddr marknadsforing definieras som ”tout
moyen autre que I'étiquetage” (annat sétt 4n genom mérkning).

For det tredje avser, sisom den hédnskjutande domstolen har papekat, kravet i artikel 32.3 i
forordning 2018/848, enligt vilket kodnumret fér den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan
som avses i punkt 1 a i denna artikel ska placeras pa ett framtradande stille, sa att det &ar val
synligt, latt att ldsa och inte kan avldgsnas, med nodvéndighet att sjdlva produkten "marks”, i den
mening som avses i artikel 3.52. Kravet omfattar saledes inte marknadsforing som ar fysiskt skild
fran produkten, saisom de nu aktuella reklambladen.

For det fjarde framgar det, i motsats till vad VSW har gjort gillande, inte av artikel 30.1 i
forordning 2018/848 att begreppet mérkning dar ska ges en vidare innebord dn den som anges i
artikel 3.52 i samma forordning. Artikel 30.1 i forordning 2018/848 begrénsar sig namligen till att
fortydliga begreppet "produkt som é&r forsedd med termer som avser ekologisk produktion”,
genom att ange att dessa termer kan forekomma i markningen, reklamen eller
handelsdokumenten. Hénvisningen till nimnda artikel 30.1 i artikel 32.1 i férordningen kan
saledes inte medfora att skyldigheten att ange kontrollmyndighetens eller kontrollorganets
kodnummer utstrdcks till att omfatta all marknadsforing for en produkt som beskrivs med
termer som avser ekologisk produktion.
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Under dessa omstandigheter kan uttrycket "som avser [denna produkt]” i artikel 3.52 i férordning
2018/848, varken tolkas s3, att "marknadsforing” omfattas av tillimpningsomradet for begreppet
markning eller anses medge att de skyldigheter som ar specifika for méarkning utstracks till att
gilla for marknadsforing.

Denna tolkning stods av de mal som efterstravas med férordning 2018/848. Enligt skilen 6, 9,
15, 17 och 73 i forordningen syftar den till att sdkerstélla rattvisa konkurrensvillkor pa den inre
marknaden for ekologiska produkter och till att bevara konsumenternas fértroende for produkter
som beskrivs som ekologiska. I detta syfte faststills tydliga regler som skyddar aktérernas och
konsumenternas intressen, bland annat genom bestimmelser om mérkning, sa att aktorerna kan
atnjuta rattvisa konkurrensférhillanden och konsumenterna kan tréffa medvetna val (se, for ett
liknande resonemang, dom av den 4 oktober 2024, Herbaria Krauterparadies II, C-240/23,
EU:C:2024:852, punkterna 71 och 72).

I forevarande fall syftar, sdsom kommissionen har framhallit, angivandet pa etiketten for
ekologiska produkter av kodnumret for den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som den
aktor som har genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgidrden omfattas av till att
sakerstdlla sparbarheten av de kontroller som dessa produkter ska genomga enligt forordning
2018/848. Detta sker i enlighet med det mél som angetts i foregdende punkt i forevarande beslut,
namligen att stirka konsumenternas fortroende for produkter som dr mérkta som ekologiska
produkter.

For att sidkerstélla sparbarheten av dessa kontroller framstar det som tillrackligt att detta
kodnummer anges, antingen pa etiketten for ekologiska produkter eller pa den férpackning,
handling, meddelande, ring eller krage som utgér underlag fér mirkningen eller en form av
markning, i den mening som avses i artikel 3.52 i forordningen, utan att det dr nédvandigt att
dven ange det i marknadsforing som é&r fysiskt atskild fran produkterna.

Dessutom skulle, saisom Globus och kommissionen har papekat, skyldigheten att ange detta
kodnummer i all marknadsféring medféra betydande praktiska svarigheter nir det finns flera
aktorer som kan leverera den ekologiska produkten till annonsoren. I ett fall som det som ror de
nu aktuella reklambladen ar det namligen i regel inte ként, vid tidpunkten for utarbetandet av
reklambladet, vilken aktor som genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgirden
och diarmed vilken kontrollmyndighet eller vilket kontrollorgan i den mening som avses i
artikel 32.1 a i forordning 2018/848 som denna aktor omfattas av.

Mot bakgrund av ovanstaende 6verviaganden ska fragorna besvaras enligt f6ljande. Artikel 32.1 a i
forordning 2018/848, jamford med artikel 3.52 och 3.53 samt artikel 30.1 i samma férordning, ska
tolkas sa, att skyldigheten att ange kodnumret f6r den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan
som den aktor som har genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgédrden omfattas
av inte giller for reklamblad som dar fysiskt atskilda fran de ekologiska produkter som
reklambladen marknadsfor.

Riéttegangskostnader
Eftersom forfarandet i forhallande till parterna i malet vid den nationella domstolen utgor ett led i

beredningen av samma mal, ankommer det pa den nationella domstolen att besluta om
rattegangskostnaderna.
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Mot denna bakgrund beslutar domstolen (attonde avdelningen) foljande:

Artikel 32.1 a i Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2018/848 av den
30 maj 2018 om ekologisk produktion och mirkning av ekologiska produkter och om
upphivande av radets forordning (EG) nr 834/2007, jamford med artikel 3.52 och 3.53 samt
artikel 30.1 i samma forordning,

ska tolkas sa,
att skyldigheten att ange kodnumret for den kontrollmyndighet eller det kontrollorgan som
den aktor som har genomfort den senaste produktions- eller beredningsatgiarden omfattas

av inte giller for reklamblad som ir fysiskt atskilda fran de ekologiska produkter som
reklambladen marknadsfor.

[Underskrifter]
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